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@@die einzigartigen Vorteile@@
@@des Mediums Flugblatt@@
@@die einzigartigen Vorteile@@
@@des Mediums Flugblatt@@

Wenn Sie wirksam, mit ausführlicher Produkt-
information und zusätzlich auch noch sehr 
günstig werben möchten, dann ist das Flugblatt 
unschlagbar:

• Rund 90% der Österreicher schauen sich 		
	 Reklame aus dem Postfach durch.

•	55% entscheiden aufgrund von Prospekten, wo 	
	 sie am Wochenende Einkäufe erledigen werden.

•	Das Flugblatt ist das beliebteste Werbemedium 	
	 der Österreicher.

• Sie erreichen eine enorm hohe Leserschaft von
bis zu 3,2 Mio. Haushalten oder können wahl-
weise regional gezielt streuen (z.B. im Umfeld von 
Filialen).

•	Sie müssen sich nicht auf eine Produktabbildung
beschränken, Sie haben Platz für alle Infos, die 
Sie für notwendig halten.

• Das Flugblatt lässt sich schnell produzieren und 	
	 versenden, ist daher besonders aktuell.



@@70,7% möchten die Prospekte@@
@@gebündelt erhalten!@@

@@Was denken Ihre Kunden@@
@@über Flugblätter?@@

@@die einzigartigen Vorteile@@
@@des Mediums Flugblatt@@

Im Herbst 2010 hat die Österreichische Post eine 
österreichweite Kundenbefragung durchgeführt, bei 
der 290.000 Haushalte geantwortet haben. Dabei 
wurde erhoben, welche Werbeformen geschätzt 
werden und was sich die Österreicher/innen beim 
Erhalt von Prospekten/Flugblättern wünschen.

@@die einzigartigen Vorteile@@
@@des Mediums Flugblatt@@

@@Was denken Ihre Kunden@@
@@über Flugblätter?@@

Flugblatt

Fernsehen

Inserat

Radio

Internet

Plakat

keine Information

Kino

Handy

Die Frage lautete: „Wie möchten Sie am 
liebsten über Angebote informiert werden?“
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Fazit: Das Flugblatt ist das bei weitem 
beliebteste Werbemedium!

@@70,7% möchten die Prospekte@@
@@gebündelt erhalten!@@
Bei Konzepttests entschieden sich über zwei Drittel 
aller Kunden für Prospekte in einem Umschlag.
Nur ca. ein Drittel möchte die Prospekte wie bisher 
einzeln an unterschiedlichen Tagen in der Woche 
erhalten. Die häufigsten Motive für die Bündelung:

41,9%:	„Mit einem Griff von der persönlich 		
	  adressierten Post unterscheidbar“

40,4%:	„Mehr Ordnung im Briefkasten“

33,6%:	„Kann man besser aufheben und in einer 	
	  ruhigen Minute durchschauen“

Persönlich adressierte 
Sendung



@@Die Zeit ist reif für neue@@
@@Lösungen und Produkte!@@

@@Internationale Trends@@
@@und erfolgsbeispiele@@

Auch in Deutschland und der Schweiz weisen die 
Bedürfnisse der Kunden in eine ähnliche Richtung 
und führen zu neuen Medien, mit denen Prospekte 
in einem Umschlag zugestellt werden können.

@@Internationale Trends@@
@@und erfolgsbeispiele@@

@@Die Zeit ist reif für neue@@
@@Lösungen und Produkte!@@

Von den Erkenntnissen der Kundenbefragung, 
zahlreichen Produkttests und den Erfolgsbei-
spielen in den Nachbarländern beflügelt, hat die 
Österreichische Post AG neue Lösungen für den 
Österreichischen Markt entwickelt:

Neben dem unverändert weiter möglichen 
Versand von einzelnen Prospekten/Flugblättern 
("Info.Post Classic") haben Sie ab Februar 
2012 die Möglichkeit, Ihre Prospekte jede Woche 
als "Info.Post Collect" in gebündelter Form zu 
versenden.



www.post.at/co2neutral

Als größtes Logistikunternehmen Österreichs sind wir uns unserer Verantwortung gegenüber der 
Umwelt bewusst. Durch den Einsatz umweltfreundlicher Technologien, unser Engagement im 

Bereich alternativer Energieformen und die Unterstützung von Klimaschutzprojekten, können wir 
Ihnen eines garantieren: Wir stellen Ihre Post CO2 neutral zu – und das in ganz Österreich. 

Wenn’s wirklich wichtig ist, dann lieber mit der Post.

█ Der Umwelt zuliebe:█  
█ co2 neutrale zustellung.█ 

█ Der Umwelt zuliebe:█  
█ co2 neutrale zustellung.█ 

Ihnen eines garantieren: Wir stellen Ihre Post CO
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@@Prospekte in einem Umschlag@@

@@Die Zeit ist reif für neue@@
@@Lösungen und Produkte!@@

@@Internationale Trends@@
@@und erfolgsbeispiele@@

Das "kuvert" ist ein 4-seitiger Umschlag im Format 
215 x 297 mm, in dem die maschinenfähigen 
Prospekte zusammengefasst werden können.

• Die Titelseite zeigt jeweils ein attraktives Foto, 
das neugierig auf den Inhalt macht (und auch von 
Ihnen beigestellt werden kann). 

• Die Innenseiten können wahlweise redaktionell 
als Advertorial gestaltet werden oder bieten Platz 
für klassische Info- oder Imagesujets.

• Die Rückseite ist für hochwertige Imagewerbung
reserviert.

@@Internationale Trends@@
@@und erfolgsbeispiele@@

@@Die Zeit ist reif für neue@@
@@Lösungen und Produkte!@@

Ausgabe Nr. 5, November 2011

Die Post verlost wieder einen neuen Fiat 500!
Gleich reinschauen und gewinnen!

Ihre Post ist bereits 
geordnet!

Machen Sie es sich bequem.

@@das neue Kuvert für alle@@
@@Prospekte in einem Umschlag@@

kuvert
Oktober / November 2011

Aufmachen und gewinnen! Die Post verlost einen neuen Fiat 500.
Alle Informationen auf Seite 2.

Endlich Ordnung 
in Ihrem Briefkasten!

Unser neues Service für Sie.

kuvert

FÜR SIE ERFÜLLT
  Praktisch und 

übersichtlich im Briefkasten 

  neue Informationen 
mit einem Griff 

  Modern und
attraktiv gestaltet 

  Co2 neutrale Zustellung, 
ressourcenschonende 
Produktion

Quelle 1: marketagent, Konzepttest Umschlag, 
August 2010, n=444. Quelle 2: Österreichweite 
Kundenbefragung der Österreichichen Post AG, 
Zeitraum: 21.10.-31.12.2010, 3,6 Mio Haushalte
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Was Österreich will
Im neuen Umschlag KUVERT werden künftig überregionale Werbesendungen ge-
sammelt in die Postfächer der Empfänger zugestellt. Damit erfüllt die Post den 
Wunsch der Österreicherinnen und Österreicher nach mehr Ordnung im Briefkasten.

M
it 19. Oktober startet die Post 
den Testbetrieb des neuen 
Sammelumschlags KUVERT - 
in dem zukünftig überregio-
nale Werbesendungen ge-

sammelt in die Postfächer 
der Empfänger zugestellt 
werden. Bei einer öster-
reichweiten Kundenbefra-
gung der Post im Vorjahr 
gaben mehr als 70 Prozent 
der Befragten an, dass sie 
ihre Werbeprospekte ge-
meinsam in einem Um-
schlag erhalten möchten. 
„Mit dem Sammelumschlag 
KUVERT liefern wir den ös-
terreichischen Haushalten 
das, was sie sich von uns 
wünschen,“ gibt der zu-

ständige Post-Vorstandsdirektor DI Walter 
Hitziger den Startschuss für diese neue 
Art der Zustellung von Werbesendungen.

Werbung per Flugblatt ist die beliebteste 
Informationsquelle für 
Produktangebote - 90 % der 
Österreicher geben an, 
Flugblätter zu mögen. Beste 
Vorraussetzungen also für 
das neue KUVERT. Mitte 
Oktober startet der Testbe-
trieb in einzelnen Bezirken 
in Wien, der nach und nach 
auf mehrere Regionen aus-
gedehnt wird. Ab Februar 
2012 wird das KUVERT 
dann fl ächendeckend an 
alle österreichischen Haus-
halte zugestellt.
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Mitmachen und Gewinnen!

www.post.at

Mit den Online Services der Post können Sie im Internet, auch im größten Umzugsstress, 
einen Nachsendeauftrag erteilen. Dann � ndet Ihre Post auch sofort Ihr neues Zuhause.

 Wenn’s wirklich wichtig ist, dann lieber mit der Post.

█  Wohin sie auch█   
█  Ziehen, wir ziehen mit.█  

█  Der nachsendeauftrag.█  

█  Wohin sie auch█   
█  Ziehen, wir ziehen mit.█  

█  Der nachsendeauftrag.█  

█ Jetzt█ auf█  

█ www.Post.at█ 

Nutzen Sie die Chance und gewinnen Sie einen nagelneuen Fiat 500 im 
Design der Österreichischen Post AG.

Der Fiat 500 ...
... ist pure Lebenslust auf vier Rädern. Ein frecher Farbtupfer im Verkehr, der 
allerorts für ein freundliches Lächeln sorgt.

Teilnahmeberechtigt sind Personen ab Vollendung des 18. Lebensjahres, die ihre persönlichen Daten (Vorname, Nachname, Wohnadresse inkl. Straße, Hausnummer und Postleitzahl)  korrekt und lesbar angegeben haben und im Falle der Gewinnermittlung unter ihrer 
Inlandsadresse kontaktiert werden können. Teilnahmeschluss ist der 8.11.2011. (Es gilt das Datum des Poststempels). Die GewinnerInnermittlung erfolgt am 13.11.2011 unter Ausschluss der Öffentlichkeit. Die Teilnahme ist unabhängig vom Kauf eines Produktes oder 
der Inanspruchnahme einer Dienstleistung der Österreichische Post AG. Die Gewinne können nicht in bar abgelöst werden. Verlost wird im Zeitraum 19.10.2011 bis 8.11.2011 ein Auto der Marke Fiat 500.
Mitarbeiter der Österreichischen Post AG und deren Angehörige sind von der Teilnahme am Gewinnspiel ausgeschlossen. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen; über das Gewinnspiel kann kein Schriftverkehr geführt werden. Die Gewinner werden schriftlich verständigt. 
Alle mit dem Gewinn verbundenen Steuern, Abgaben und Gebühren tragen die Gewinner.

SO GEHT ES:

Einfach online auf www.post.at/kuvert 
einsteigen und mitspielen.

Oder Antwort auf dem Postweg an: 
Österreichische Post AG, KUVERT, 
Haidingergasse 1, 1030 Wien.

Nennen Sie uns die Prospekte die 
Sie im KUVERT fi nden und schon 
nehmen Sie an der Verlosung im 
November teil.



@@Versandart Info.Post Collect@@
@@für@@gebündelte Prospekte@@
@@Versandart Info.Post Collect@@
@@für@@gebündelte Prospekte@@

Geeignet für maschinenfähige Prospekte

Auslieferung im "kuvert"-Umschlag

Mindestmenge ab 30.000 Stück

Zustellung wöchentlich MO/DI oder MI/DO

Tarif ab EUR 5,67 pro 100 Stück

Annahme in 3 Collect-Verteilzentren

Abgabestellen 3,2 Mio. Haushalte

Geeignet für Prospekte, Gutscheine, 
Sonderformate, Warenproben

Auslieferung einzeln

Mindestmenge ab 400 Stück

Zustellung E+5 (5 Werktage nach 
Postaufgabe)

Tarif ab EUR 6,29 pro 100 Stück

Annahme in 6 Verteilzentren, den Filialen 
bzw. auch bei Postpartnern

Abgabestellen 3,2 Mio. Haushalte

Wann ist ein Prospekt maschinenfähig?
Höchstmaße: Länge 300 mm, Breite 229 mm, 
                      Dicke: 3 mm
Mindestmaße: Länge 148 mm, Breite 210 mm
Gewicht: Höchstens 100 g, mind. 5 g pro Sendung

Die Vorteile von Info.Post Collect für Versender
• Genauere Planbarkeit der Zustellung 
   (auf 2 Tage genau)
• Weniger Vorleistungen durch den Entfall von 
   Bündelungen
• Die Post sorgt als Absender für zusätzliches 
   Vertrauen und Seriosität

Der Vorteil von Info.Post Collect für Empfänger
• Mehr Übersicht und Ordnung im Briefkasten

@@Versandart Info.Post Classic@@
@@für@@einzelne Prospekte@@
@@Versandart Info.Post Classic@@
@@für@@einzelne Prospekte@@



@@der Postversandmanager:@@
@@das bequeme Online-Tool@@

@@Erfolgskontrolle@@
@@für Info.Post-Sendungen@@

@@Wissenswerte Tipps zum@@
@@Versand mit Info.Post@@
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Geeignet für Prospekte, Gutscheine, 
Sonderformate, Warenproben

Auslieferung einzeln

Mindestmenge ab 400 Stück

Zustellung E+5 (5 Werktage nach 
Postaufgabe)

Tarif ab EUR 6,29 pro 100 Stück

Annahme in 6 Verteilzentren, den Filialen 
bzw. auch bei Postpartnern

Abgabestellen 3,2 Mio. Haushalte

Wann ist ein Prospekt maschinenfähig?
Höchstmaße: Länge 300 mm, Breite 229 mm, 
                      Dicke: 3 mm
Mindestmaße: Länge 148 mm, Breite 210 mm
Gewicht: Höchstens 100 g, mind. 5 g pro Sendung

Die Vorteile von Info.Post Collect für Versender
• Genauere Planbarkeit der Zustellung 
   (auf 2 Tage genau)
• Weniger Vorleistungen durch den Entfall von 
   Bündelungen
• Die Post sorgt als Absender für zusätzliches 
   Vertrauen und Seriosität

Der Vorteil von Info.Post Collect für Empfänger
• Mehr Übersicht und Ordnung im Briefkasten

Dieses kostenlose Tool der Österreichischen 
Post hilft Ihnen bei Planung, Kalkulation und 
Organisation Ihrer Aussendungen. Mittels 
Geomarketing können 
Sie Ihre Empfänger dabei 
nicht nur geografisch, 
sondern nach Alter oder 
Kaufkraft selektieren. Alle 
Infos dazu finden Sie unter
www.versandmanager.at

Rayon 1

Rayon 2

@@Versandart Info.Post Classic@@
@@für@@einzelne Prospekte@@
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@@für@@einzelne Prospekte@@

@@Wissenswerte Tipps zum@@
@@Versand mit Info.Post@@

@@Internationaler versand@@
@@von Info.Post@@

In Kroatien, Ungarn 
und der Slowakei können 
ebenfalls 
unadressierte 
Werbesendungen von 
Partnerunternehmen 
der Österreichischen Post 
zugestellt werden.

@@Internationaler versand@@
@@von Info.Post@@

@@Erfolgskontrolle@@
@@für Info.Post-Sendungen@@
Wenn Sie wissen wollen, 
welche Prospekte 
der wichtigsten 12 
Handelsbranchen bei 
den Konsumenten in 
Erinnerung geblieben sind, 
dann bestellen Sie jetzt das Branchen Tracking, 
das Sie gratis als Service der Österreichischen 
Post beziehen können.

BRANCHEN
 TRACKING
BRANCHEN IM MEDIAMIX

Mediamarkt

Saturn

Hartlauer

Conrad

EP Electronicpartner

@@Wo ist Ihre Werbung gelandet?@@@@Wo ist Ihre Werbung gelandet?@@
ERGEBNISSE FÜR DEN ELEKTROHANDEL

DAS FLUGBLATT IM 
LEISTUNGSVERGLEICH 
MIT ANDEREN MEDIEN

Niedermeyer

Red Zac

Haas

Expert

Erhebungszeitraum: Mai 2011

@@noch Fragen?@@

@@Hotline: 0800 212 212@@@@noch Fragen?@@

@@Hotline: 0800 212 212@@

@@der Postversandmanager:@@
@@das bequeme Online-Tool@@



@@weitere Informationen@@@@weitere Informationen@@

Zu Info.Post Collect oder Info.Post Classic:
Business-Hotline: 0800 212 212 
oder direkt bei Ihrer/m Kundenberater/in

Spezielle Informationen zum "kuvert"
kuvert@post.at

Durch umweltfreundliche Technologien, effizienten 
Ressourceneinsatz, die Forcierung alternativer 
Energieformen und die Unterstützung von Klima-
schutzprojekten werden die beim postalischen 
Versand auftretenden Co2-Emissionen neutralisiert. 

Dieses Logo können Sie bei Bedarf auch für Ihre Aussendungen verwenden. 

Detaillierte Infos finden Sie unter www.post.at/co2neutral

Österreichische Post AG 
Haidingergasse 1
1030 Wien
www.post.at/business

Stand: Dezember 2011. Satz- und Druckfehler vorbehalten. Es gelten

die AGB der Österreichischen Post AG in der jeweils gültigen Fassung.


